Daftar Isi

Halaman JUAUI ..........oooveeeieee e i
Halaman PersetUJUAN ..........ccvveiieiiieiic it i
Halaman Pengesanan ... ii
Halaman Pernyataan .............ccceveiieiieiie it iv
Halaman MOTEO .....oc.eoiieiicieece et %
Halaman Persembahan ...... ..o Vi
Kata PENGANTAT ........oiiiiiiii et vii
ADSTFAK . XVi
ADSIFACT .. e Xvil

BAB | PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang .......cccccocveiiiiiiiieiecc e 1
1.2 Rumusan Masalah ..o 7
1.3 Tujuan PeNEIILIAN ......c.coveiieieiiece e 7
1.4 Manfaat PENEITIAN .......cccoveriiiiiiii e 7

1.4.1 Manfaat TEOIITIS .....ccvvveieirieiciser s 7

1.4.2 Manfaat PrakiiS .........ccooeiiiiiiiieieiecsc e 8
1.5 KerangKa TEOK ....ccuveieiieiiieie e e eeee et 8

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

2.0 PEITKIANAN .ot eeeeeneeennennes 17



2.1.1 Pengertian TKIan ... 17

2.1.2 Jenis-JeniS TKIAN .......ccoviiiiiiic e 19
2. L3 TUJUAN TKIAN oo 19
2.1.4 Sifat-sifat IKIan ..........ccooooiiiii 21
2.1.5Pengarun IKIAN ... 22
2.1.6 Iklan Layanan Masyarakat ...........c..cccoceviveveiieieeseseeseeiesnenn 24
2.2 TEIBVISE i 25
2.2.1 Jenis-jenis Program TelevViSi ........ccccceevvevieieiieie e 26
2.2.2. Televisi Sebagai Media Komunikasi Massa ..........c.cccocceeuenen. 27
2.3 Konsep Perubahan Perilaku ............ccccooeiiiiiiciiccc e 31
2.4 Iklan Layanan Masyarakat “Imunisasi Massal Campak Rubella” ..... 36
2.5 Penelitian Terdahulu ... 37

BAB Il METODE PENELITIAN

3.1JeNiS PENEITIAN ....oiviiiiiiieieee e 40
3.1 Lokasi PeNelitian ..........ccoeiriiiiiiiieese e 41
3.3 SUMDEE DALA ..o 41
3.4 Populasi dan Sampel Penelitian ..........cccccceeivviiiiievecieseece e 41
3.5 Variabel Penelitian ..o 42
3.6 Indikator Penelitian ..........cocooviiiiiiiiicce s 43

3.6.1 Definisi Konseptual .........ccccccveiiiieiiiiiieiie e 43

3.6.2 Definisi Operasional ...........ccoceeieieieni s 45



3.7 Teknik Pengumpulan Data ...........ccocevviririenenenesiseseeeeee e 48

3.8 Validitas dan Realibilitas ............cccooiiiiiiiiii 49
3.6.1 Uji ValdItas ..oooveveeiiieieisieeniee e 49
3.6.2 Uji Reliabilitas ........cccovviiiiiiii e 52

3.9 Teknik ANalisi DAta .........cccceiviieiiiiieiie e 53
3.9.1 Analisis Korelasi Product MOmMeNt ...........cccceoeviieneiiiininennns 54
3.9.2 Analisis Regresi Linier Sederhana ...........cccccoovveieienciencnns 54

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum Penelitian ............ccocoviiiiiiniiiiienc e 56
4.2 Gambaran Iklan “Imunisasi Massal Campak dan Rubella” ............... 57
4.3 ldentifikasi RESPONUEN ........ccvieiiiiiee e 58

4.3.1 Gambaran ReSPONUEN ........ccooviiiiniiieiee e 58
4.4 Deskripsi Hasil Penelitian ............cccocvevviieiieiicic e 62

4.4.1 Deskripsi Variabel X ... 62

4.4.2 Deskripsi Variabel Y ..o 72
4.5 UJIE HIPOTESIS ..ottt 81
4.6 Analisis Product MOMENT .........ccooveiiiiiiiiieseese e 82
4.7 Analisis Regresi Linier REGIeSH ........ccocvviiiiieieieiese e 84
4.8 Uji SIgnIfIKaNST T ..ooeeieeeciccece e 85
4.9 Nilai Koefisien Determinasi (R SQUare) .........cccoeevieivieeiieciiesineene, 86
4.10 Hasil Penelitian Variabel X dan Y ..o 87

xi



4.11 Pembahasan

BAB V PENUTUP

5.1 Kesimpulan ..

5.2 Saran ...........

Daftar Pustaka

Lampiran

xii



Daftar Tabel

Tabel 3.1 Hasil Uji Validitas X .........ccccceviiiiiiiiicciecee e 50
Tabel 3.2 Hasil Uji ValiditaS Y ......cccoooviiiiiiie e 51
Tabel 3.3 Reliabilitas ..., 53
Tabel 4.1 Gambaran Penelitian Iklan Layanan Masyarakat ......................... 57
Tabel 4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia .............cccoceevvevennnene. 59
Tabel 4.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan ..............c.......... 60
Tabel 4.4 Karakteristik Responden Berdasarkan Durasi Menonton ............. 61
Tabel 4.5 Frekuensi Menonton TKIan ..., 63
Tabel 4.6 Frekuensi Menonton Lebih Sering daripada Iklan Lain ................ 64
Tabel 4.7 Frekuensi Menonton Karena Menarik ...........c.ccoovveieienencnennnnn 65
Tabel 4.8 Frekuensi Menonton Karena Model IKlannya ............c.ccooeoienenn. 66
Tabel 4.9 Iklan Menunjukkan Kepercayaan Imunisasi MR Rendah ............. 67
Tabel 4.10 Iklan Mengingatkan untuk Imunisasi ..........cccooeveveverieeresresnenn 68
Tabel 4.11 Intensitas Menonton Iklan Hingga Selesai ..........ccccccovveiveiennene. 69
Tabel 4.12 Intensitas Memperhatikan Setiap Adegan .........cccccovvenencrennenn 70
Tabel 4.13 Bahasa pada Iklan Mudah di Mengerti ..........ccccceeveiieeiniiennnne 71
Tabel 4.14 Cara Penyampaian Menarik Perhatian ............cccocoevvviveivninnnnn 71
Tabel 4.15 Pentingnya Melakukan Imunisasi MR ...........cccocvvviiiiviininnn, 73
Tabel 4.16 Imunisasi MR Harus di Lakukan Rutin ..o 74
Tabel 4.17 Imunisasi Campak Rubella Ampuh dan Aman ..........ccccecenneen. 74

xiii



Tabel 4.18 Imunisasi MR Menghindari Cacat dan Kematian .............c......... 75

Tabel 4.19 Imunisasi Aman untuk Anak ............ccoovieiininneee, 76
Tabel 4.20 Mencegah Berkembangnya Campak dan Rubella ...................... 77
Tabel 4.21 Mengikuti Imunisasi Campak dan Rubella ............c..cocoeovenenn 78
Tabel 4.22 Mengikuti Imunisasi MR RUEIN ..., 79
Tabel 4.23 Mengikuti Imunisasi Agar Terhindar Penyakit .................cc....... 80

Tabel 4.24 Menyarankan Kepada Ibu-1bu Untuk Imunisasi pada Anak ....... 81

Tabel 4.25 Pedoman Untuk Memberikan Interprestasi Koefisien Korelasi . 83

Tabel 4.26 Hasil Korelasi Product MOMENt ...........ccooveieiineninininiceee, 83
Tabel 4.27 Estimasi Persamaan Regresi Linier Sederhana .................cco..... 84
Tabel 4.28 COEfICIENTS .......ocoiiiiiiiicee e, 86
Tabel 4.29 Model SUMMAIY .....ccoiiiiiiiiee e 87
Tabel 4.30 Pengaruh terpaan Iklan Layanan Masyarakat ...............c.cccocve.ne. 88
Tabel 4.31 Perubahan Perilaku Masyarakat ..............cccocovininininininniceen, 90

Xiv



Daftar Gambar

Gambar 4.1 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia ....................

Gambar 4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan ...........

Gambar 4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Durasi Menonton

XV



