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ABSTRAKSI 

Penelitian ini dilakukan pada konsumen Distro Tycusgoth Merch di Magelang. 
Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh lokasi, harga 

dan citra merek terhadap keputusan pembelian konsumen. Variabel penelitian 

lokasi, harga, citra merek, keputusan pembelian. Alat analisis menggunakan 

analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Lokasi 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 2) Harga berpengaruh 

negatif terhadap keputusan pembelian. 3) Citra merek berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian.. 
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