PENGARUH HARGA, KEMUDAHAN, DAN KEPERCAYAAN
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ONLINE DI SITUS SHOPEE
PADA MAHASISWA MANAJEMEN S1 FEB UPN “VETERAN”
YOGYAKARTA

SKRIPSI

Disusun Oleh :

DAMARIS SAGALA
NIM. 141140397

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”
YOGYAKARTA
2018






