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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, keragaman produk, dan harga
terhadap keputusan pembelian pada survey pelanggan Kedai Ayam Huhah Madiun. Sampel yang
digunakan adalah purposive sampling dimana sampel pada Kedai Ayam Huhah Madiun yang
berjumlah 130 responden. Metode pengumpulan data yang di gunakan adalah kuesioner. Alat
analisis yang digunakan adalah model regresi berganda. Variabel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah citra merek, keragaman produk dan harga. Hasil penelitian tentang analisis
pengaruh pengaruh citra merek, keragaman produk, dan harga terhadap keputusan pembelian
menunjukkan citra merek, keragaman produk dan harga bersama-sama berpengaruh terhadap
keputusan pembelian. Citra merek berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian.
Keragaman produk berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian. Harga berpengaruh
positif terhadap Keputusan Pembelian.
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