DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..ottt ettt ettt ettt ss e st e et e enteeaaesaeene e 1

HALAMAN PERSETUJUAN ..ottt sttt st ss et e e s snee e 1

HALAMAN PENGESAHAN ...ttt ettt e ees 111

HALAMAN PERNYATAAN ..ottt sttt e eaae e nn e e e enne s v

HALAMAN MOTTO ..ottt sttt ettt et et ente st e s e e e e e enseeneas v

HALAMAN PERSEMBAHAN ..ottt ettt e ettt e ees vi

KATA PENGANTAR ..ottt sttt et sttt e e enteeneeseeeneaneens vii
DAFTAR IST oottt et et sttt et e e enteebee st e e s e e st e e enteeneenees X

DAFTAR TABEL ...ttt ettt ettt et sttt enbeeaaeseeenseeneans Xiii

DAFTAR GAMBAR ..ottt sttt sa et et e e enae e eees Xiv
ABSTRAK ettt s h e ettt et sh e et et bt e XV
ABSTRACT ...ct e ettt ettt e ettt e sa e et e e et esbaeeabeeaeas XVi
BAB I PENDAHULUAN ..ottt ettt ettt st e e et enae st eaeesseeneesneanneeneas 1

1.1, Latar BelaKang ........c.cccoiiiiiieiiie e e eeeas 1

1.2, Rumusan Masalah ..........oooiiiiiiiiiii e 9

1.3. Tujuan dan Manfaat Penelitian .............ccceeeiiieiiieniie e 10

1.3.1. Tujuan Penelitian ..........ccccceeeiiieeiiieeiiie et 10

1.3.2. Manfaat Penelitian ..........c.ccoveiiiiiiiiiiiii e 10

1.4, Kerangka TEOTT ....c.ceeruiiiiiiieiieeeciieeestieeeiteestee et e stae e taeerae st aeenseaessseeessneeesnneeas 11
1.4.1. Analisis FENOmMenologi .........ccceeeuiieiiie et 11

1.4.2. NeW Media TREOFY .........coeeueeeeeieeeeciie e eeee e eae e ae e e snne e e 14

1.4.3. Dependency TREOTY ........ccueccuueeeueeeeeieeeiieeeeeeeveeteesraesreesaeaesnneeessseens 18

1.4.4. Communication POWer TREOTY ..........ccccoecvueieciuieeiiieeiiieeiiee e seeeeeee e 20

1.5. Kerangka PEmIKITan ..........cccccveiiiiiiiiiiie ettt 24

BAB II TINJAUAN PUSTAKA ..ottt ettt e neeeneen 27

2.1 Media SOSIAL c...eiiiiie e et st 27
2.1.1. Definisi Media SoSial ........ccoviiiiiiiiiiiiiii e 27

2.1.2. Manfaat Media SOSIal .......ccooiiiiiiiiiiiie e 28

2.1.3. Karakteristik Media Sosial .........cccoooiiiiiiiiiiiii e 31

2.1.4. Jenis-Jenis Media S0OS1al ......cccuoiiiiiiiiiiiiie e 34



2.1.5. Perkembangan Media Sosial ..........ccceeeiiiiiiiieiiiie e 35

2.2. Instagram sebagal New Media ............cccoeeeeeeeeueieiieiieiiieeiiieeeeeeceee e ee e siee s 38
2.3. Penggunaan Instagram sebagai Penerimaan Informasi ...........cccccceeveveevcvennneennnne. 40
2.3.1. Instagram dalam Informasi Marketing............cccccveevvveeeeieriiveeeiie e 41
2.3.2. Instagram dalam Informasi Politik dan Pemberitaan................cccoceenienies 42
2.3.3. Instagram dalam Informasi Marketing............cccccvevvvvieeieieiivieniie e 43

2.4. Algoritma yang diterapkan pada Media Sosial .........cccccecevieiiiiiniiinciiie e, 44
2.5. Penelitian TerdahulU .........coooiiiiiiii e 46
BAB Il METODE PENELITIAN ..ottt ettt e s neeeneen 55
3.1, Jenis Penelitian .......c.ooiiiiiiiiiiiiiee e et 55
3.2, SUMDET DAta ... et 59
3.2.1. Data PIIMET ..ceiiiiiiiiiiiiie ettt s 59
3.2.2. Data SEKUNAET ....coviiiiiiiiiiiiiie ettt st 60

3.3. Objek dan Subjek Penelitian ............cccveeiiiiiiiie i 60
3.3.1. Objek Penelitian ..........cccvveiiiiiiiiiiiie et 60
3.3.2. Subjek Penelitian ..........cccccveeiiieiiiieiie e 62

3.4. Teknik Pengumpulan Data ..........cocveieiiiiiiiiiiiie e 65
3.4.1. Wawancara Mendalam ..........ccoceeiiiiiiiiiiiniiii e 65
3.4.2. Studi DOKUMENTAST ..eeveeiiiieniiiiiieitie ettt et e 68

3.5. Teknik Analisis Data .........cocciiiiiiiiiiiiiiiie et 69
3.6. Teknik Keabsahan Data ..........ccccoiiiiiiiiiiiii e 71
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ...ttt 74
4.1. Fenomena Filter Bubble di Media Sosial Instagram..............cccceceeecvveeeceeencnnnnnne. 74
4.2, Deskripsi INOTMAN ........cooiiiiiiie e e e 78
4.2.1. Informan I Hannifa Sebyana Lukita .........c.cccecceveiieiiiiieiiiinciieeeee e 78
4.2.2. Informan I Belladina Biananda ............cccccociiiiiniiiiiniiinic e 80
4.2.3. Informan III Reykha Octavione Rahmawati ...........ccccoeevvvvciieniennnieeee. 82
4.2.4. Informan IV Yoga Dwi Ramadika .........cc.cccoovevriiiniiiiniiiiiciiececeeeee, 84
4.2.5. Informan V Ayesha Alma AIMera ..........ccoveeiviieeiiiie e 85
4.2.6. Informan VI Adistya Nugraha ..........cccccceeeviiieiiiiiiiie e 86
4.2.7. Informan VII Ahmad Rofiq .....cccceeviiiiiiiiiiiieiiiece e 87
4.2.8. Informan VIII Dita Antasari Setyaningsih ...........ccccceevvvveeiiiieiiieeeciee e 88

Xi



4.3. Instagram sebagai Media Baru di Masyarakat .............cccceeeevieviiienieienieeenieeeee, 90

4.4. Penggunaan Instagram pada Masyarakat ............cccccceevviiieiiiienniiinsieee e 106
4.5. Penerimaan Pesan yang diakibatkan Filter Bubble Media Sosial ....................... 120
4.6. Pembahasan ..........ccocooiiiiiiiiii e e e 146
4.6.1. Instagram sebagai Media Baru di Masyarakat ...........ccccceceeeevviinnieennnnnnne 146
4.6.2. Penggunaan Instagram di Masyarakat ...........cccccceevveieniiienieinnieeesieeen 151
4.6.3. Penerimaan Pesan yang diterima Audiens /nstagram akibat Filter Bubble 160
4.6.4. Pemaknaan InStagram .............cccceccueeeeuieeeeieiiie e eteeeeee e e seveeeseae e e 164
BAB V PENUTUP ...ttt st sttt e enee e 169
5.1, KESIMPUIAN ..ot et e srae e eene e e eere e e 169
5. 20 SATAN ..eiiiiiii et st st 173
5.2.1. Bagi Audiens INStAGFaAM.............cccoueeeeuieeiiieeeiie e eeeeeereesaeae e 173
5.2.2. Bagi Penelitian Selanjutnya..........ccccoeeevieiiiieiiiieiiie e 173
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN

Xii



