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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh celebrity endorsement terhadap
purchase intention dengan brand image sebagai variabel intervening pada produk
kecantikan Wardah. Sampel yang digunakan adalah sebagian mahasiswa Yogyakarta yang
menggunakan produk kecantikan Wardah yang berjumlah 100 responden. Metode
pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner. Alat analisis yang digunakan adalah
model analisis jalur (path analysis). Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Celebrity
endorsement berpengaruh signifikan terhadap purchase intention. 2) Celebrity
endorsement berpengaruh signifikan terhadap brand image. 3) Brand image berpengaruh
signifikan terhadap purchase intention. 4) Celebrity endorsement berpengaruh signifikan

terhadap purchase intention dengan brand image sebagai variabel intervening.
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