
PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT TERHADAP PURCHASE 

INTENTION DENGAN BRAND IMAGE SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING PADA PRODUK KECANTIKAN WARDAH 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Disusun Oleh: 

AULFIA JANNATI 

NIM. 141140284 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” 

YOGYAKARTA 

2018 

 


