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ABSTRAKSI 

 

Penelitian dilakukan pada Toko Candra Kirana Yogyakarta yang berlokasi di 

Pundung Nogotirto Gamping Sleman Yogyakarta. Pengambilan data dilakukan mulai bulan 

November hingga bulan Desember 2017. Data yang digunakan dalam penelitian ini data 

primer, dikumpulkan menggunakan tekhnik kuesioner, Sampel yang digunakan sebanyak 107 

Responden. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Harga, 

Promosi dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian.Populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah seluruh Konsumen Hijab di Toko Candra Kirana Yogyakarta. 

Sedangkan metode pengambilan menggunakan metode purposive sampling, yaitu teknik 

penentuan sampel dengan pertimbangan tertentu seperti konsumen yang pernah membeli 

hijab minimal 1 kali selama 6 bulan terakhir tahun 2017. Metode analisis data meliputi 

Analisis Deskriptif, dan Analisis Kuantitatif dengan teknik Analisis Regresi Berganda. 

Hasil penelitian menemukan bahwa 1) Variabel Kualitas Produk, Harga, Promosi, 

dan Lokasi berpengaruh signifikan secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian. 2) 

Variabel Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 3) Variabel 

Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 4) Variabel Promosi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 5) Variabel Lokasi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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