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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk 1) Menganalisis pengaruh umur, pendidikan, budaya, sosial, 
kepribadian, psikologis, dan pendapatan terhadap keputusan konsumen dalam pembelian produk 
abon nabati di KUB Linuwih. 2) Mengetahui alasan konsumen dalam membeli atau tidak membeli 
produk abon nabati di KUB Linuwih. Metode dasar penelitian menggunakan metode deskriptif. 
Metode penelitian yang digunakan adalah teknik survei. Metode pengumpulan data menggunakan 
Teknik wawancara, dokumentasi, observasi dan studi pustaka. Teknik pengambilan sampel 
konsumen menggunakan teknik accidental sampling dengan jumlah sampel 50 orang. Teknik 
analisis menggunakan analisis regresi logistik yaitu Uji Model Fit, Uji Hosmer and Lemeshow’s 
Goodness of Fit Test dan Uji Wald. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel 1) umur, 
kepribadian, psikologis, dan pendapatan berpengaruh terhadap keputusan pembelian abon nabati 
di KUB. Linuwih, sedangkan pendidikan, budaya, dan sosial tidak berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian abon nabati di KUB. Linuwih. 2)  94% Konsumen KUB. Linuwih membeli 
abon nabati dengan alasan rasanya enak, ingin lebih mengenal produknya dan sudah banyak yang 
mengkonsumsi, sedangkan 6% konsumen KUB. Linuwih yang tidak membeli abon nabati, dengan 
alasan tidak suka/tidak enak, tidak yakin dengan produk, dan masih jarang yang mengkonsumsi 
sebanyak 6%. Hal ini menunjukkan bahwa keputusan membeli abon nabati masyarakat di KUB. 
Linuwih karena memang rasanya enak oleh konsumen. 
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