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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan mengetahui dan menganalisis pengaruh dari variabel

persepsi nilai, persepsi kualitas, persepsi harga dan citra merek terhadap niat beli

konsumen. Produk yang diteliti adalah tas merek polo. Responden dari penelitian

adalah konsumen di Kota Yogyakarta dengan teknik pengambilan sampel

menggunakan metode purposive sampling yaitu teknik penentuan sampel dengan

pertimbangan tertentu (Sugiyono 2008:122). Metode pengumpulan data yang

dilakukan dengan menyebarkan kuesioner. Jumlah kuesioner yang disebar 130

eksemplar. Dari hasil penelitian ini ditemukan bahwa jika di uji secara serentak

dan secara parsial variabel persepsi nilai, persepsi kualitas, persepsi harga dan

citra merek berpengaruh signifikan terhadap niat beli konsumen. Dalam upaya

meningkatkan niat beli, produk tas polo harus memberikan kualitas terbaik dan

menjaga citra yang baik, karena hal tersebut yang menjadi pertimbangan

konsumen untuk memiliki niat dalam pembelian suatu produk
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