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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh keunikan desain kemasan produk, 

kondusivitas store environment, kualitas display produk terhadap keputusan 

pembelian impulsif dengan emosi positif konsumen sebagai variabel intervening. 

Sampel dalam penelitia ini yaitu konsumen Indomaret Full Time Seturan dengan usia 

minimal 18 tahun. Jumlah responden sebanyak 108 responden. Teknik analisis data 

menggunakan SEM (Structural Equation Model) AMOS 22.0. Hasil dari penelitian 

ini menemukan bahwa keunikan desain kemasan produk berpengaruh secara 

signifikan dan positif terhadap emosi positif konsumen, keunikan desain kemasan 

produk berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian 

impulsif, kondusivitas store environment berpengaruh secara signifikan dan positif 

terhadap emosi positif konsumen, kondusivitas store environment berpengaruh secara 

signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian impulsif, kualitas display produk 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap emosi positif konsumen, kualitas 

display produk berpengaruh secara tidak signifikan terhadap keputusan pembelian 

impulsif, dan emosi positif konsumen berpengaruh secara signifikan dan positif 

terhadap keputusan pembelian impulsif. 
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