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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh periklanan online,
persepsi harga, kepercayaan terhadap keputusan pembelian dengan Variabel independent
yang digunakan adalah periklanan online (x1), persepsi harga (x2), kepercayaan (x3),
sedangkan variabel dependent pada penelitian ini adalah keputusan pembelian ().
penelitian ini dilakukan pada konsumen mahasiswa jurusan manajemen. Metode
pengumpulan data menggunakan kuesioner, dimana responden dalam penelitian ini
berjumlah 110 responden. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
regresi linear berganda. Hasil analisis linear berganda menunjukan bahwa periklanan
online, persepsi harga dan kepercayaan berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian

pada situs berrybenka.com.
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