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ABSRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui analisis pengaruh brand awareness, brand
association, perceived quality, brand loyalty, dan brand preference dengan Variabel
independent yang digunakan adalah brand awareness (X1), brand association (X2), perceived
quality (X3), brand loyalty (X4), dan brand preference (X5), sedangkan untuk variabel
dependent pada penelitian ini adalah minat beli ulang (Y). Jenis penelitian yang digunakan
adalah kuantitatif, dimana peneliti merumuskan masalah yang baru dengan
mengidentifikasikan melalui hipotesis yaitu jawaban sementara terhadap rumusan masalah
penelitian. Metode penentuan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah non-
probability sampling dengan teknik purposive sampling. Data dikumpulkan menggunakan
kuesioner, dimana responden dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. Teknik analisis
data dalam penelitian ini menggunakan analisis linier berganda.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 1. Brand Awareness, Brand Association,
Perceived Quality, Brand Loyalty, Brand Preference secara bersama-sama berpengaruh
terhadap minat beli ulang produk Converse, dengan R Square 0,982 dan  sisanya sebesar
0,018 di pengaruhi variabel diluar penelitian. 2. Brand Awareness, Brand Association,
Perceived Quality, Brand Loyalty, Brand Preference secara parsial berpengaruh terhadap
minat beli ulang produk Converse


