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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, citra merek dan harga 

terhadap keputusan pembelian smartphone Xiaomi. Penelitian ini merupakan penelitian survey 

dengan menggunakan kuesioner sebagai instrumennya. Populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis UPN “Veteran” Yogyakarta. 

Sedangkan jumlah sampel yang digunakan sebanyak 110 responden. Teknik pengambilan 

sampel berdasarkan Non Probability Sampling dengan menggunakan Proposive Sampling 

melalui mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis UPN “Veteran” Yogyakarta yang menggunakan 

smartphone Xiaomi. Hasil penelitian menunjukan bahwa kualitas produk, citra merek dan harga 

signifikan baik secara bersama-sama maupun parsial terhadap keputusan pembelian smartphone 

Xiaomi. 
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