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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas iklan video dokumenter 

PAF pada pelajar di Yogyakarta dengan menggunakan EPIC Model. Jenis penelitian 

deskriptif. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode accidental sampling 

dengan ukuran sampel 99 responden melalui penyebaran kuesioner di 7 SMA di 

Yogyakarta. 

Hasil dari penelitian ini dengan menggunakan EPIC Rate adalah dimensi 

emphaty masuk kedalam rentang skala efektif dengan skor 3,73, dimensi persuassion 

masuk kedalam rentang skala efektif dengan skor 3,93, dimensi impact masuk 

kedalam rentang skala efektif dengan skor 3,59, dimensi communication masuk 

kedalam rentang skala efektif dengan skor 3,86, iklan video dokumenter PAF pada 

media youtube terbukti efektif dengan skor 3,77 yang termasuk kedalam rentang 

skala Efektif (3,40 – 4,19). 

Saran dari penelitian ini adalah Berdasarkan hasil penelitian dapat dilihat 

bahwa masih terdapat beberapa item dengan skor terkecil pada setiap dimensi 

efektifitas iklan video dokumenter PAF pada media youtube, perusahaan perlu 

memerhatikan beberapa item seperti item pada dimensi emphaty dengan skor rata – 

rata 3,54 tentang tanggapan kognisi setiap penonton yang melihat iklan tersebut, pada 

dimensi persuassion dengan skor rata – rata 3,78 tentang keinginan berperilaku untuk 

mengetahui produk lebih dalam, pada dimensi impact dengan skor rata – rata 3,57 

tentang pengetahuan pokok produk yang diiklankan, dan pada dimensi 

communication dengan skor rata – rata 3,79 tentang kemampuan pesan iklan yang 

ditayangkan. Sebaiknya perusahaan melakukan riset pasar kembali sesuai dengan 

target pasar yang ingin dituju agar iklan video dokumenter PAF dapat tepat sasaran; 

Untuk penelitian berikutnya, sebaiknya mencari lagi objek penelitian tentang iklan 

yang berbeda sehingga dapat ditemukan cara melakukan promosi melalui iklan yang 

lebih efektif dan sesuai dengan target pasar yang ingin dituju. 

 


