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ABSTRAKSI
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kesadaran merek terhadap
reputasi merek dan kepercayaan merek terhadap restoran lokal berbasis rantai
Waroeng Spesial Sambal di Kabupaten Sleman. Penelitian ini juga bertujuan
untuk mengatahui efek mediasi dari variabel reputasi merek antara kesadaran
merek dan kepercayaan merek. Penelitian eksplanatori ini menggunakan
purposive sampling sebagai teknik sampling untuk 100 orang responden. Data
dikumpulkan menggunakan kuesioner. Pengujian hipotesis menggunakan analisis
jalur. Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh tidak langsung
dari variabel kesadaran merek terhadap kepercayaan merek dengan reputasi
merek sebagai variabel mediasi. Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa
terdapat pengaruh signifikan antara variabel kesadaran merek terhadap reputasi
merek. Selain itu juga ditemukan bahwa terdapat pengaruh signifikan antara

reputasi merek terhaap kepercayaan merek.
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