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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujan untuk mengetahui pengaruh citra merek, harga dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian kamera action Xiaomi Yi pada komunitas 

FKJM di Kota Yogyakarta. Populasi dari penelitian ini adalah seluruh anggota 

komunitas FKJM yang aktif maupun yang pasif. Teknik pengambilan sampel 

dalam penelitian ini dilakukan dengan cara purposive sampling. Sampel penelitian 

ini sebanyak 68 responden. Metode analisis yang digunkan adalah analisis Regresi 

Linear berganda. Setelah dianalisis hasilnya 68 responden yang masuk ke dalam 

kriteria. Hasil dari uji analisis regresi linear berganda menunjukan bahwa Pada 

Koefisien Regresi Citra Merek memiliki pengaruh positif dan signifikan sebesar 

0,357. Artinya, jika Citra Merek naik maka Keputusan Pembelian naik. Pada 

koefisien regresi Harga dan Kualitas Produk memiliki pengaruh positif dan 

signifikan sebesar 0,475. Artinya, jika Harga naik maka Keputusan Pembelian 

akan naik. Pada koefisien regresi Kualitas Produk memiliki pengaruh positif dan 

signifikan sebesar 0,516. Artinya, jika Kualitas Produk naik maka Keputusan 

Pembelian akan naik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada pegaruh antar citra 

merek, harga, kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Dan kualitas produk 

adalah variabel dominan terhadap keputusan pembelian. 
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