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ABSTRAK

Latar Belakang: Prevalensi anemia di Kabupaten Sleman mencapai angka 15%.
Upaya penanggulangan anemia dilakukan dengan memberikan tablet tambah
darah bagi ibu hamil. Pada pelaksanaannya ditemukan permasalahan baru yaitu
ibu hamil tidak patuh mengkonsumsi tablet Fe setiap hari dengan berbagai macam
alasan. Hasil studi pendahuluan di Puskesmas Prambanan tahun 2014 tercatat
cakupan tablet Fe sebesar 92,34% tetapi masih terjadi kasus anemia sebanyak
31,31%, sehingga terdapat kecenderungan yang terkait dengan ketidakpatuhan ibu
hamil dalam mengkonsumsi tablet Fe

Tujuan Penelitian: Mengetahui Pengaruh Harga, Dan Iklan Televisi Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Fashion Secara Online Melalui Situs Zalora

Metode Penelitian: Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan teknik
Non Probability Sampling. Populasi penelitian ini adalah seluruh konsumen yang
pernah melakukan pembelian produk fashion secara online melalui situs zalora.
Teknik sampling yang digunakan adalah accidental sampling dengan jumlah
sampel sebanyak 206 orang. Alat pengumpulan data menggunakan kuesioner.
Analisis data menggunakan Analisis Regresi Linier Bergannda.

Hasil Penelitian: Harga, dan iklan televisi memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian baik secara bersama-sama maupun
secara parsial. Harga, dan iklan televisi mempengaruhi keputusan pembelan
sebesar 76,4 % dan sisanya sebesar 23,6 % dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak diteliti

Kesimpulan: Ada pengaruh harga, dan iklan terhadap keputusan pembelian
produk fashion secara online melalui situs Zalora.
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