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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh media iklan, brand 

ambassador dan harga terhadap keputusan  pembelian. Yang mana media iklan 

televisi sebagai variabel X1 dan brand ambassador sebagai variabel X2, serta 

sebagai variabel X3 yaitu harga. Penelitian ini dilakukan di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis UPN “Veteran” Yogyakarta. Penelitian ini mengambil responden sebanyak 

109, dengan metode analisis deskriptif dan analisis kuntitatif regresi linier 

berganda. Hasil analisis yang diperoleh menunjukan ada pengaruh secara 

signifikan media iklan televise, brand ambassador, dan harga terhadap keputusan 

pembelian, ada pengaruh secara signifikan media iklan televisi terhadap 

keputusan pembelian, ada pengaruh secara signifikan brand ambassador terhadap 

keputusan pembelian, ada pengaruh secara signifikan harga terhadap keputusan 

pembelian. 
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