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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh green perceived value
terhadap green trust, green perceived risk terhadap green trust, green perceived
value terhadap green purchase intention, green perceived risk terhadap green
purchase intention dan green trust terhadap green purchase intention. Instrumen
yang digunakan dalam peneltian ini adalah kuesioner menggunakan instrumen
five point likert scale. Peneliti menyebarkan kuesioner melalui media digital
google formulir dari sebanyak 105 kuesioner yang diterima hanya 95 kuesioner
yang dapat digunakan. Pengujian instrumen dalam penelitian ini menggunakan uji
validitas dan reliabilitas. Sementara metode analisis data yang digunakan adalah
dengan SEM menggunakan aplikasi smartPLS. Hasil yang didapatkan dalam
penelitian ini menunjukkan bahwa green perceived value memberikan pengaruh
positif signifikan terhadap green trust, green perceived risk memberikan pengaruh
negatif signifikan terhadap green trust, greenm perceived value memberikan
pengaruh positif signifikan terhadap green purchase intention, green perceived
risk memberikan pengaruh negatif tidak signifikan terhadap green purchase
intention dan green trust memberikan pengaruh positif tidak signifikan terhadap
green purchase intention.
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