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MOTTO 

 
 

JANGANLAH MENEKAN BATAS, KARENA SEWAKTU WAKTU  

BATAS ITU AKAN BALIK MENEKAN ANDA 

SESUNGGUHNYA SETINGGI TINGGINYA SESUATU 

YANG AKAN KITA CAPAI, KADANG BERTOLAK BELAKANG  

DENGAN KENYATAAN YANG TERJADI 

 

 

 

KEEP FIGHTING KEEP PUSHING, NEVER GIVE UP THE FIGHT 
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